Nella foto,
Adriano Teso,
presidente del

Gruppo IVM.

Lo spirite e la formazione pro-
Adriano
Teso, presidente del Gruppo IVM,

londamenie liberali di
traspaiono da ogni sua espressione
e si ritrovano evidenti nella sua car-
riera di uomo politico e di pensiero,
in quella di imprenditore e, persino,
nella figura pil privata di padre del-
l'attuale vice presidente e consigliere
delegato del Gruppo IVM, Federica
Teso. I suo ‘eredo’ nell'uomo e nelle
sue capaciti & un tema che ricorre
durante tutta 'intervista ed & 1a so-
lida base su cui & fondato il successo
dell'impresa che oggi & ai vertici del
mercato mondiale nel comparto delle
vernici per legna, delle resine e degli
clastomeri.

Il Gruppo IVM, infatti, controlla e
gestisce direttamente alcune tra le
pitt importanti aziende in Europa
con marchi di rilevanza storica come
Milesi, [lva ¢ Croma Lacke, mentre
con il marchio Intercoating presidia
il comparto dei prodotti vernicianti
ed elastomeri per il setiore delle pelli
sintetiche.

La diffusione dei prodotti nel mon-
do, I'esistenza di sedi in Francia,
Germania, Spagna, Grecia e Polo-
nia ¢ una presenza in oltre 70 Paesi
attraverso distributori specializzati,
confermano il rilievo internazionale
del Gruppo e ne rendono evidente il
percorso di successo.

A colloquio con Adriano Teso si ac-
quisisce la consapevolezza di avere
a che fare con un imprenditore che
‘ha una visione' chiara e determinata
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profondo
nell'uvomo
e nelle sue
capacita: cosi
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ha costruito
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diventare
leader
mondiale
nel settore
delle vernici
per legno.
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Il successo di un

rendito
a _r'ﬂj a per vocazione

del contesto econemico e commer-

viale e forse & proprio questo che fa
sembrare cosi ‘lincare’ I'evoluzione
industriale del Gruppo, una diretta
espressione di strategie altrettanto
chiare e, si potrebbe dire, sponta-
nee, ispirate evidentemente da una
logicita di pensiero che  riuscito a
tradurre in fatti, oggi sotto gli occhi
di tutti.

Un imprenditore vincente
¢ colui che ha la visione
del mercato, che riesce a
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guardarc al di la del praprio
‘orticello’, in una dimensione
globale se pur non spersonaliz-

ZantcmmmSicuramente 1'analisi di
un’azienda non pud essere avulsa dal
complesso scenario di cui fa parte:
non si pud, quindi, descrivere I'an-
damento di un’attivita senza pren-
dere in considerazione il contesto
mondiale. A tal proposito io credo
che oggi si parli erroneamente di
crisi mondiale: si tratta, infatti, di












