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A DIFESA DI UN'ECCELLENZA

La moda il comparto pitu esposto alle contraffazioni

D1 CLAUDIO RAVEL

Una carta d’identita che forni-
sce al consumatore informa-
zioni esatte sul prodotto e lo aiuta
a capire cosa sta acquistando. Il
«sistema di tracciabilita» da un
lato qualifica I'azienda che pro-
duce, dall’altro offre trasparenza e
garanzie al consumatore, soprattut-
to in tempi dominati da maggiore
selettivita ed esigenza al momento
dell’acquisto.

Un Paese come 1'ltalia. che vanta
precise eccelienze — le famose tre
«f», cioe fashion. food and furnitu-
re, moda alimentare e arredamen-
to — di cul esporta gran parte della
produzione, attribuisce alla pro-
venienza dei prodotti importanza
fondamentale.

Lameda e forse il settore pitt espo-
sto a mistificazioni sull’effettivo
luogo di nascita del prodotto poi
etichettato come made in [taly. «If
nostro settore net 2009 ha esportato

per 22 mihardi di euro. realizzan-
do un saldo comierciale positivo
di 6,4 miliardi». spiega Michele
Tronconi. presidente dj Sistema
Moda ltalia. una delle pili rappre-
sentative organizzazioni mondiali
degli industriali del tessile e mo-
da. «Aggreghiamo il 9% del valo-
re aggiunto prodotto dallindustria
manifatturiera nel suo complesso e
impieghiamoe circa 500 mila addet-
ti. Anche a partire da quest dati,
non possiamo e non dobbiamo di-
menticare che il nostro mercato &
il mondo e in particolare |"Europa.
Ed ¢ a quel livello che dobbiamo
agire per ottenere regole necessarie
a garantire a ttt 1 consumatori i
diritto ad essere correttamente in-
formati su quello che acquistano.
¢ alla nostra industna il riconosci-
mento formaie di una reputazione

elevata». Fornire Informazioni

dettagliate sulla storia del prodotto

tuttavia spesso si scontra con laca-

renza - in alcuni Stati assoluta - di

norme che impotigano trasparenza

in materia.

A tutelare il made in Italy —di gran
lunga il pitt imitato nel mondo —c¢i
prova lalegge Reguzzoni-Versace.
Entrera in vigore a partire dal 1°
ottobre 2010, ma attende ancora if
parere di conformita dell’Ue.
«Questa legge rappresenta una ri-
sposta forte a un’indubbia esigen-
za di equita sostanziale. avvertita
all’interno del nostro Paese», pro-
segue Tronconi. Eppure, secondo il
presidente del Smi. il provvedimen-
to richiede ancora degli affinamen-
ti. «L.a legge prevede che se le fasi
della filiera sono quattro, almeno
due debbano essere completamente
realizzate nel nostro Paese, per po-
ter beneficiare del marchio made in
Italy e della conseguente reputazio-
ne di cui questo contrassegno gode
nel mondo. Nulla da eccepire sulla
ripartizione delle fasi: ma di queste

due fasi, una deve riguardare la “tra-
sformazione sostanziale”, che deve
perfezionarsi in Italia. Diversamen-

Ma quali sono i1 veri obiettivi di
questa legge? «Essenzialmente
due», spiega Tronconi. «II primo
¢ rendere possibile un'allean-
za piu stretta tra chi consuma e
chi produce, a tutto vantaggio di
un'economia sostenibile. Dove ci
si preoccupa dell'ambiente, cosi
come della salute di chi indossa
un capo di abbigliamento, e dove
queste preoccupazioni non si tra-
ducano solo in procedure costose
che riducono la competitivita, ma
diventino motivazioni di acquisto.
C’e poi I'obiettivo di tenere banco
sulla scena europea: se non aves-
simo l'ambizione di regole comuni
finalizzate a distinguerci e quindi
favorire le nostre vendite in uno
dei pit grandi mercati al mondo,
che senso ha caricarsi di procedure
piu complesse come quelle impo-
ste dall’appartenenza alla Ue?». Se
hanno un senso le quote latte, un
preciso diritto di cittadinanza euro-
pea lo hanno anche i prodotti con-
trassegnati dalla marcatura d’origi-
ne, alimeno nei riguardi dei prodotti
extra Ue. «Il tessile-abbigliamento
italiano», conclude Tronconi, «ha
ancora davanti a s€ un importante

te, sapere che la trasformazione so- futuro perché pud contare su vi-
stanziale di un_prodogto avviene In cinanza, velocita e valore. I primi
Cina, o in India, sara sempre pill due fattori torneranno a essere im-
importanle, nel bene e 081 male. p()rtanﬁ nel mondo post_crisi’ che
Soprattutto per metiere ciascuno sara diverso da quello conosciuto
di fronte alle proprie responsabi- a meta del decennio scorso. Non
lita, proprio in virta dell’obbligo ci sara pitt petrolio a 20 dollari al
di far viaggiare 1 prodotti insieme barile, le distanze saranno di nuovo
allo loro carta d’identitd». Unaimportanti. Il commercio mondia-
strada gia intrapresa dall’ltalia nel- e tornera a movimentare materie
la filiera agroalimentare con Doc, primne e prodotti finiti, ma sempre
Igp e Igi. Non ¢’& dubbio che con meno semilavorati da trasformare
la Reguzzoni-Versace il sistemadove costa meno. Infine 1'Ttalia
produttivo italiano si rafforzi: an- produce conmunodity, bensi valo-
che se & solo I'inizio diun percorso ri. Valori estetici, identitari, frutti
che andra completato con ulteriori di una tradizione che sappiamo
provvedimenti. rendere dinamica, e anche i valori

sociali ed ecologici incorporati nei

prodotti



